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Abstract 

 

In a trading company, the sales process is an activity that is very important for the survival of the 

company. Inventory is one of the things that must be considered in a sales process because 

it has a direct effect on the smooth running of the sales process. Inventory in this study is 

focused on lens supplies with high mine size. With a high mines lens that fitsthe needs of the 

sales process, is available on time when needed and has high quality, of course it really 

supports the sales process to run smoothly In this study, researchers used secondary data as 

research and data collection by means of documentation at Glasses shop Cahaya Netra 

Bekasi to see reports on sales data for high myopia glasses in one year, namely from April 

2022 to March 2023, researchers conducted research with descriptive data analysis because 

researchers could obtain a complete description of the data either in verbal or numerical 

form related to sales data for glasses with high myopia disorders at Glasses shop Cahaya 

Netra. The results of this study indicate that sales of glasses with high myopia disorders at 

Glasess shop Cahaya Netra Bekasi for one year  

 

Purpose :To sell glasses with high myopia 
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Abstrak 

 

Dalam perusahaan dagang, proses penjualan merupakan kegiatan yang sangat pentinguntuk 

keberlangsungan hidup perusahaan. Persediaan adalah salah satu hal yang harus 

diperhatikan dalam suatu proses penjualan karena berpengaruh langsung terhadap 

kelancaran proses penjualan. Persediaan dalam penelitian ini difokuskan pada persediaan 

Lensa dengan ukuran mines tinggi. Dengan adanya lensa mines tinggi yang sesuai dengan 

jumlah kebutuhan proses penjualan, tersedia tepat waktu saat dibutuhkan dan memiliki 

kualitas tinggi, tentunya sangat mendukung proses penjualan dapat berjalan dengan 

lancar Dalam penelitian ini peniliti menggunakan data sekunder sebagai penelitian dan 

pengambilan data dengan cara dokumentasi di Toko Kacamata Cahaya Netra Bekasi 

untuk melihat laporan data penjualan kacamata miopia tinggi dalam satu tahun ini yaitu 

pada bulan April 2022 sampai dengan bulan maret 2023, peneliti melakukan penelitian 

dengan analisis data deskriptif karena peneliti dapat memperoleh gambaran lengkap dari 

data baik dalam bentuk verbal atau numerik yang berhubungan dengan data penjualan 

Kacamata dengan kelainan miopia tinggi di Toko Kacamata Cahaya Netra Hasil 

penelitian ini menunjukan dimana penjualan kacamata dengan kelainan miopia tinggi di 

Toko Kacamata Cahaya Netra Bekasi selama satu tahun  

 

Tujuan : Penjualan kacamata dengan kelainan miopia tinggi 
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PENDAHULUAN 

 

  Penjualan adalah keseluruhan system kegiatan usaha yang di tunjukan untuk 

merencanakan penjualan, menetapkan harga jual, mempromosikan penjualan, dan 

mendistribusikan jasa, produk dan gagasan penjualan ke pasar untuk mencapai 

tujuanbisnis tersebut (Bayu Swasta, 1989). Menurut Marwan (1991), Strategi terpadu 

untuk mengembangkan rencana strategis untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan 

pembeli guna mencapai penjualan yang menguntungkan. Penjualan adalah pemindahan 

hak kepemilikan atas suatu benda, jasa, atau ide. Berdasarkan pengertian tersebut maka 

mentransfer atau memindahkan jasa dan barang memerlukan orang yang terlibat dalam 

bidang penjualan sebagai berikut: agen, pelaksana dagang, wakil pemasaran, dan wakil 

pelayanan. Kacamata adalah alat bantu untuk memperbaiki tajam penglihatan dengan 

ukuran lensa tertentu yang di pasang di depan mata. Kacamata berfungsi untuk membantu 

mata mencapai penglihatan normalnya. Koreksi dilakukan dengan cara menambahkan 

lensa di depan mata yang bertujuan untuk mengumpulkan bayangan atau sinar mendekati 

sentral lensa mata, sehingga dapat difokuskan oleh I-2 lensa mata dengan lebih baik ke 

retina mata. Penggunaan kacamata dimaksudkan untuk mengurangi daya bias yang 

terlalu tinggi pada permukaan mata atau bila bola mata terlalu panjang (Setiasih, 2013) 

  Pada saat ini kacamata tidak hanya digunakan untuk menyelesaikan permasalahan 

atau kesehatan mata. Kacamata pada saat ini sudah bergerak ke bidang fashion, hal 
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tersebut disebabkan oleh artis-artis yang menjadi trendsetter sering memakai kacamata 

hanya untuk sekedar gaya, sehingga pada saat ini kacamata sudah banyak memiliki 

model-model yang menarik serta nyaman untuk dipakai. Berdasarkan uraian diatas maka 

penulis tertarik untuk melakukan sebuah penelitian pada permasalahan yang dijelaskan 

pada topik diatas dengan judul ‘Gambaran Penjualan Kacamata Dengan Kelainan Miopia 

Tinggi Di Toko Kacamata Cahaya Netra Bekasi’ 

 

     METODE 
 

Jenis penelitian yang di gunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif. Metode 

penelitian kualitatif, Menurut Amirudin dan Askin (2006) Penelitian kualitatif adalah 

penelitian yang digunakan untuk meneliti objek-objek alam, yang merupakan alat utama 

pengumpulan data berupa triangulasi (komposisi). 

Tempat dilakukan penelitian ini adalah di Optik Cahaya Netra Bekasi dan 

penelitian dilakukan dari bulan Maret sampai April 2023. Populasi dan sample pada 

penelitian populasi dan sampel dalam penelitian ini adalah data penjualan kacamata 

dengan kelainan miopia tinggi di Toko Kacamata Cahaya Netra Bekasi selama bulan 

maret sampai April 2023, data diperoleh sumber data sekunder. Sumber data sekunder 

adalah data-data yang dikumpulkan oleh peneliti melalui pihak kedua atau tangan kedua. 

Ada pun ciri khusus di buat penulis agar sampel yang dipilih nantinya dapat 

memenuhi kriteria-kriteria yang mendukung atau sesuai dengan penelitian. Disini peneliti 

mengadakan pengamatan langsung ke lokasi penelitian mengenai data penjualan 

kacamata dengan kelainan miopia tinggi dalam waktu kurang lebih dua bulan di Toko 

Kacamata Cahaya Netra Bekasi untuk mengetahui penjualan tersebut dan Dalam kegiatan 

ini, dokumentasi membantu peneliti mengumpulkan data dari penelitian yang dilalukan. 

Aktivitas penelitian menunjukan apakah penelitian itu dilakukan, dan keakuratan 

penelitian dapat diamati dalam bentuk bukti foto pembukuan data penjualan kacamata 

dengan kelainan miopia tinggi 

 
 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

Berdasarkan Grafik diatas penjualan keseluruhan kacamata miopia tinggi pada bulan 

April 2022 sebanyak 13 orang, bulan Mei 2022 sebanyak 5 orang, bulan Juni 2022 sebanyak 

9 orang, bulan Juli 2022 sebanyak 9 orang, bulan Agustus 2022 sebanyak 6 orang, bulan 

September2022 sebanyak 9 orang, bulan Oktober 2022 sebanyak 5 orang, bulan November 

2022 sebanyak 6 orang, bulan Desember 2022 sebanyak 8 orang, bulan Januari 2023 

sebanyak 4 orang, bulan Februari 2023 sebanyak 6 orang, bulan maret 2023 sebanyak 7 

orang 

     Grafik 1 
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 Berdasarkan grafik dibawah diketahui bahwa data usia customer penjualan 

miopia tinggi adalah orang tua sebanyak 20 (23%) orang, remaja sebanyak 63 (72%) 

orang, dan anak-anak sebanyak 4 (5%) orang. 

      Grafik 2 

    

 Berdasarkan Grafik diatas diketahui bahwa data usia customer penjualan kacamata dengan 

 kelainan miopia tinggi adalah Laki-laki sebanyak 42 orang (48%) dan perempuan sebanyak  

45 orang (52%). 

      Grafik 3 

     

 

KESIMPULAN 
 

Berdasarkan hasil dan pembahsan pada bab sebelumnya mengenai gambaran 

penjualan kacamata dengan kelainan miopia tinggi selama bulan April 2022 sampai Maret 

2023 di Toko Kacamata Cahaya Netra Bekasi, maka dapat diambil kesimpulan sebagai 

berikut Dari karakteristik responden total pembeli kacamata dengan kelainan miopia 

tinggi dari jenis kelamin perempuan lebih banyak 45 orang dari total keseluruhan, dan di 

usia remaja sebanyak 63 orang penjualan selama bulan April 2022 sampai Maret 2023 

Dari total grafik penjualan di atas dibulan April 2022 sampai Maret 2023 penjualan 

terbanyak dengan keseluruhan kacamata dibulan Maret 2023 dengan total penjualan 76 

kacamata dan penjualan terendah pada bulan November 2022 dengan total penjualan 52 

kacamata. Pada grafik penjualan pengguna miopia tinggi dibulan April 2022 sampai 

Maret 2023 penjualan terbanyak pada bulan April 2022 dengan penjualan 13 kacamata 

dengan kelainan miopia tinggi dan penjualan terendah pada bulan Januari 2023 dengan 

total penjualan 4 kacamata dengan kelainan miopia tinggi. 
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